Entrevista Presidenta de Ecogrupo

Lina Ortas

“De cara a la moneda tinica, las empresas de
comunicacion deberan unirse, como hemos
hecho nosotros, y ofrecer proyectos integrales”

En septiembre de 1997 se cons
tiyd Ecogrupo, un consorcio
de empresas relacionadas con
las distintas ramas de la co-
municacion y la publicidad. Se
trata cle una empresa pionera
quecambiara el mercado de la
comunicacion eimpresarial, ca-
racterizada hasta ahora por la
atomizacion de los servicios,

2 Cudl es la situacion del mer-
cado de la comunicacién en
Espafia?

Hay una seric de grandes eme-
presas, en su mayoria mul-
tinacionales, que fundamen-
talmente se dedican a la pu-
blicidad. Se hacen cosas muy
buenas en lo que se refiere ex-
clusivamente a la publicidad
come tal, tiene una gran cali-
dad, pero el nivel de las em-
presas de comunicacion no es
tan bueno, no son suficiente-
mente competitivas. Hay que
tener en cuenta que la comu-
NICACION ©5 un CAMpo nuevo
en Espana, Tenemos muy bue
nos creativos, pero las enpre-
sas no ofrecen un seivicio in-
tegral.

£ Por eso surge la idea de
Ecogrupo?

Si, existia una necesidad la-
tente de unificar en un mismo
centro neuralgico el proyecto
fue necesitaban los clientes,
Hasta ahora debian buscar por
si mismos cada producto o acu-
dir a una empresa de publici-
dad que subcontrataba con
OLras 0 que [enia un pequeno
gabinete de comunicacion. Pe-
ro estabam muy poco avezados

en lemas concrelos, come, por
ejemplo, en los actos piiblicos,
donde tienen muy poca expe-
riencia. Por todo esto se picrde
clicacia, tiempo v, sobre todo,
se incrementan los costes, No-
solros poneimos al servicio del
cliente un grupo de doce per-
sonas, cada una experta en su
propia tarea, Abarcamos todos
los aspectos de la comunica-
cion empresarial.

&A qué tipo de clientes se
dirigen?

Hacemos de todo, desde una
CTTPICSA PeCUCTia (ue neces-
te un video pata una proimo-
cion concreta hasta la multi-
nacional que desea que lleve-
mos toda su imagen. Nuestra
meta es, sin embargo, los
prandes clientes y los grandes
PrOYectos POrgue para eso co-
ordinamos los esfuerzos de
doce especialistas que abar-
can todas las materias. Una
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vez definido el concepto que
quicre mostrar la empresa,
hay que lograr que ese con-
ceplo impregne cada aspecto
de la imagen exterior de la
propia empresa y no solo del
producto en cuestion.

Son conscientes las empre-
sas espafolas de la necesidad
de ofrecer una imagen global?

No todas son conscientes de
cllo, pero todas lo necesitan., Es
fundamental que tengan una
entidad corporativa. Deben en-
tender que la publicidad de
sus propios productos es una
inversion muy rentable. Todo
es vendible, cualquier empre-
sa tiene una oferta y para ha-
cer atractiva esa oferta nos
necesita. Y no existe en estos
momentos un abanico de po-
sibilidades tan amplio como el

que nosotros podemos ofrecer
e este campo.

¢Piensa que esa es una ten-
dencia que va a seguir el sec-
tor de la comunicacién em-
presarial?

Nosotros hemos marcado la
pauta, pero logicamente esto
debe ser la tendencia mas in-
leresante para todos. Especial-
mente de cara a la entrada en
la moneda dnica, llegaran
grandes multinacionales y las
pequenas de aqui tendrin que
UNirse en consorcios como el
nuestro, donde varias empre-
sas aporien cada una su espe
cializacion para ser minima-
mente competitivos.

& Qué productos ofrecen las
empresas de Ecogrupo?

Cubrimos todo el espectro de
necesidades comunicativas de
una empresa, como pueden
ser estudios de mercado, rela-
ciones piblicas, ediciones, pro-
ducciones audiovisuales, mar-
keting, promocion, publici-
dad, ferias y exposiciones,
organizacion de eventos e In-
ternet. La gama es muy amplia
porque todas las empresas son
de lo mejor en su especialidad.
Entre todos tenemos mas de
doscientos clientes fijos y fac-
turamaos mas de 60000 mlle-

nes de pesetas.
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respectivamente. En 1989
abandond la politica y cred la
empresa de comunicacion que
Beva su nombre, Lina Ortas y
Asociados. Consciente de la
necesidad de globalizacitn de
los productos, ha reunido a un
ConsOrcio de empresas par
poder ofrecer a sus clientes un
proyecto de comunicacion
integral, cuyo principal vakor
anadido es la coordinacion de



